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Ist 90er-Nostalgie
mehr als eine
Uberzogene

Gelddruckmaschine?

Ich teste das aus:

e allein auf dem Konzert in
Dusseldorf

e mit sundhaft teurem Ticket

e und einem 9-€-Plastikbecher
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Lektion 1:

Nostalgie ist die Tur,
nicht das Ziel

Nostalgie offnet die Tur, weil sie vertraute
Gefuhle anspricht. Aber was danach kommt,
muss im Hier und Jetzt relevant sein.

Die Backstreet Boys ruhen sich nicht auf alten
Hits aus, sondern zeigen: Wir sind alter
geworden, ihr auch — aber diese Songs gehoren
Immer noch zu uns allen.

Gute Retro-Wellen reiten nicht auf alten
Erfolgen, sondern auf geteilter Identitat.

A Heidi
4 Schonenberg-Hausdorf
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Lektion 2:

Ermoglicht
Solo-Erlebnisse

Die ersten funf Minuten vor Ort waren pure
Existenzangst — geflhlt starrt dich die ganze
Halle an, weil du ohne Begleitung da bist. Nach
zwel Minuten war das Eis gebrochen.

Viele Menschen interagieren allein mit eurer
Brand. Ein starkes Kundenerlebnis muss so
gestaltet sein, dass man sich auch als
Einzelperson sofort als Teil einer groB3en
Gemeinschaft fuhlt.
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Lektion 3:

Gemeinsame Liebe
schlagt Rabatte

Rabatte bringen kurzfristige Transaktionen.
Gemeinsame Werte, Erinnerungen und
Interessen schaffen echte emotionale Bindung.

Eine Community entsteht nicht, weil es 10 %
Rabatt gibt, sondern weil Menschen dieselbe
Sprache sprechen. Fragt euch im Marketing
nicht nur, was ihr verkauft — sondern fur welche
Werte und Erlebnisse ihr steht.
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Lektion 4:

Echte Momente
schlagen Perfektion

Auf dem Konzert war nichts perfekt: Es war laut,
chaotisch und genau deshalb echt.

Hochglanzpolierte Kampagnen erzeugen
Distanz, Nahbarkeit erzeugt Verbindung. Eine
Community entsteht nicht durch glattgebugelte
Inszenierungen, sondern durch menschliche
Einblicke und echten Austausch. Zeigt die
Menschen hinter der Marke, teilt den Blick
hinter die Kulissen und steht zu kleinen Pannen.

A Heidi
4 Schonenberg-Hausdorf
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Fazit

Allein hin, als Teil der Meute zuruck. Gute
Retro-Wellen reiten nicht auf alten Hits,
sondern auf alter Identitat.

Wer seiner Zielgruppe nur die Vergangenheit
aufwarmt, scheitert — wer ihr das Gefuhl gibt, nie
weggewesen zu sein, gewinnt.

| %) Heidi
4 Schonenberg-Hausdorf @
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